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КАЧЕСТВЕННОЕ Бизнес-образование для Вас!
	Семинар - ПРАКТИКУМ:   
 Дистрибуционная логистика – 

важнейшая составляющая процессов в торговой сети современного предприятия

	« Дистрибуция – не только способ продвижения продукта, но и система взаимоотношений, направленных на формирование партнерства и приверженности цели удовлетворения 

ожиданий потребителя»

	Приглашаем руководителей и менеджеров Распределительных Центров, логистических и складских комплексов, руководителей и специалистов отделов логистики торговых, дистрибуционных, логистических и производственных компаний, принять участие в ЭКСКЛЮЗИВНОМ бизнес-семинаре для профессионалов.

	Дата проведения:
	01 – 02 декабря 2007 г. 

	Организатор:
	ООО «УкрБизнесКонсалтинг – 2000»

	Место проведения:
	г. Киев, ул. А.Малышка, 1, гостиница «Братислава», 1 эт.

	Цели задачи семинара:
	Передача  слушателям знаний и навыков по организации дистрибуционных сетей и создание условий для снижения издержек и повышения удовлетворенности потребителей на этапе распределения товаров.  

	Консультанты :
	Владимир Заика – бизнес-тренер, предприниматель, имеет большой практический опыт управления бизнесом и развитием дистрибуции. Автор  тренингового проекта: Организация и построение дистрибуции. Сертифицированный консультант  TACIS.

Миколайчук Александр – бизнес-тренер, имеет практический опыт организации, управления и развития дистрибуции. 

	Регламент семинара: 
	9.30 – 17.00 Перерыв 13.00-14.00 
Регистрация с 9.00 в холле конференц-зала.


	ОСОБЕННОСТИ ПРОГРАММЫ: 

Теоретическая часть семинара базируется на авторском исследовании взаимоотношений партнеров в цепочках распределения товаров; Практического опыта и материалах по функционированию систем поставок международных компаний; Практическая часть разработана на опыте преподавателей при создании дистрибуционных центров и сетей распределения в Украине.

	ПРОГРАММА  СЕМИНАРА:

	- Дистрибуционная логистика как фактор развития предприятия
- Логистика и маркетинг 
- Развитие взаимоотношений в сетях поставки 
- Каналы продвижения продукта 
- Построение эффективной дистрибуционной сети 
- Прогнозирование в логистике 
- Управление запасами в дистрибуционной сети 
- Дистрибуционные склады 
- Транспортное обеспечение дистрибуционных сетей 
- Аутсорсинг в дистрибьюции 
- Информационное обеспечение дистрибьюции 
- Обслуживание клиентов по принципу «door to door» 
- Оценка эффективности дистрибуционных систем
Будут рассмотрены и даны ответы на вопросы:
 « Как обеспечить поддержание необходимого предложения товара на рынке, какой уровень сервиса следует держивать? 
Как правильно выбрать канал распределения товара, как управлять процессами в распределительной системе компании, как 
рационализировать транспортировку, как организовать информационный обмен между участниками дистрибуционной сети, 
как прогнозировать спрос и управлять запасами ?». 


Результат, который получит предприятие и участники об: 
· современных подходах к поставкам товаров потребителям, 
· каналах распределения товара и повышении их конкурентоспособности, 
· прогнозированию спроса и определение уровня удовлетворения клиентов, 
· формировании сетей для покрытия спроса и продвижения товара, 
· управлении запасами в дистрибуционной сети 
· пределах минимизации запасов на разных этапах и об уровне резервного запаса, 
· подходах к транспортировке товара к потребителю и маршрутизации перевозок, 
· эффективных технологиях организация складского хозяйства и процесса комиссионирования.


Участники семинара будут знать: 
· сущность дистрибуции · координационная функция дистрибуции 
· об логистическом обслуживание клиента и сервисе клиента 
· о том, как оценить потери от дефицита товара 
· оперативные параметры поставок 
·  роль прогнозирования, какие методы прогнозирования 
применять · особенности прогнозирования в условиях недостатка информации 
· какая предварительная обработка исторических данных спроса 
должна быть проведена перед прогнозированием 
· о стратегиях продвижения товара 
· об организации цепочек поставок 
· о каналах распределения товара и как выбрать канал продвижения товара 
· особенности товарных групп и рынков потребления 
· о политике запасов в дистрибуции 
· какие методы управления запасов применяются 
· затраты на логистические процессы при дистрибуции 
· подходах к сокращению совокупных затрат на перемещение и хранение грузов 
· о складских системах в дистрибуции 
· об организации простора склада и размерах складов 
· пополнение запасов дистрибуционных складов 
· оптимальные партии поставок на периферийные склады 
· об осуществлении функции комиссионирования 
· что надо делать для сокращения времени погрузочно-разгрузочных операций 
· особенности транспортировки внутри дистрибуционной сети 
· особенности транспортировки товара конечным потребителям 
· как выбрать вид транспортного средства для обеспечения потребностей 
дистрибуционной сети 
· о проблемах при решении транспортных задач 
· методы маршрутизации 
· когда выгодно использовать аутсорсинг 
· об информационной поддержке функционирования дистрибуционной сети 
· как организовать контроль в режиме реального времени 
· показатели функционирования дистрибуционных систем 


Слушатели научатся :
· выявлять факторы, способствующие успешной дистрибуционной деятельности 
· рассчитывать потери от дефицита товара
 · определять коэффициент обслуживания клиента 
· выбирать методы прогнозирования 
· проводить математическую обработку исторических данных 
· проводить анализ потребителей 
· выбирать канал распределения товара для отдельных продуктов, для потребителей
 · проводить АВС – анализ потребителей 
· выбирать метод пополнения запасов 
· рассчитывать затраты на формирование запасов 
· рассчитывать оптимальную партию пополнения запасов на центральном и периферийных складах, у дистрибьютора и в торговой точке 
· рассчитывать потребность в складских площадях при зонном и хаотичном складировании, централизованном и децентрализованном хранении 
· выбирать методы расчет маршрутов движения транспорта 
· проводить выбор: собственный транспорт или привлеченный 
· проводить выбор: собственные склады или арендованные

	Семинар проводится в современном конференц-зале с использованием наглядных пособий и мультимедийного проектора. Данные условия проведения семинара значительно повышают  эффективность восприятия информации.

	Стоимость участия в семинаре:
	1250,00 грн. - за одного участника.
Скидка для постоянных клиентов 7% и для второго и третьего участника скидка  5% и 7% соответственно.

	В стоимость включено:
	информационно-консультационное обслуживание, обсуждение докладов обмен мнениями, раздаточный материал, именной сертификат, кофе-паузы, обеды в ресторане.

	Регистрация и детальная информация:
	На сайте :  www.ubc.org.ua  или  по т./ф. : (044) 599-43-20, 292-83-21, 
E-mail: office1@ubc.org.ua  

	Мы отвечаем за качество предлагаемых учебных программ,  дорожим  своим имиджем и авторитетом, поэтому мы заинтересованы, чтобы после проведенного обучения Ваши сотрудники могли активно использовать и применять в своей ежедневной работе полученные знания, умения и навыки.

Тематика семинара всецело охватывает сферу развития и продвижения бизнеса, а расходы за участие относятся к составу валовых (ст.5 ЗУ о налогообложении прибыли предприятий"), которые связаны с подготовкой, организацией и управлением производства.



	Если Вы желаете  направить на обучение от  4 и более сотрудников, но предложенные даты для Вас не удобны, сообщите нам и мы постараемся включить нужный Вам семинар (тренинг) в  удобные для Вас время и даты. 

Наши   программы  предусматривают возможность проведение корпоративного (индивидуального) заказа с специально разработанными примерами и задачами с учетом специфики вашего бизнеса и уровня подготовки Вашего персонала. Экономически для Вас это будет гораздо выгоднее.


Организатор оставляет за собой право вносить изменения в программе семинара!

